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Bielefeld-Masken
erzielen iiber 11.000 Euro

Von dem Erlos profitieren nun mehrere hundert
Biirger mit geringem Finkommen.

M Bielefeld. Positive Zwi-
schenbilanz: Der Verkauf der
mit dem Bielefeld-Logo be-
stickten Gesichtsmasken ist
bisher ein voller Erfolg und hat
die Erwartungen aller Betei-
ligten iibertroffen. Allein im
April konnten rund 3.680 die-
ser Masken verkauft und so-
mit ein Erlés von 11.034 Euro
erzielt werden. ,,Bitex Work-
wear” und Bielefeld Marke-
ting, die die Aktion gemein-
sam an den Start gebracht ha-
ben, unterstiitzen mit dem
Geld nun die Solidarische Co-
rona-Hilfe Bielefeld.

»Das ist schon eine Haus-
nummer und eine echte Hilfe
fiir uns®, sagt Franz Schaible
von der Corona-Hilfe. Mit der
Spende kénnen Schaible und
sein Team nun weitere 550 der
sogenannten ,Solidaritidtspa-
kete* bereitstellen. Die Pakete
kommen Bielefelder Biirgern
mit geringem Einkommen zu-
gute und beinhalten jeweils
einen  20-Euro-Einkaufsgut-
schein fiir den Discounter.
»Der Bedarf ist definitiv wei-
terhin da®, sagt Schaible. Die
Corona-Krise bedeute auch fiir
sozial Schwache eine hohere fi-
nanzielle Belastung, etwa
durch vergriffene giinstige Le-
bens- oder Hygienemittel.

In Bielefeld besitzen nach
Schaible aktuell rund 40.000bis
50.000 Bielefelder einen Biele-
feld-Passund sind somitaufso-

ziale Leistungen angewiesen.
»Wenn unser Ziel wire, etwa
20 Prozent von diesen Men-
schen zu unterstiitzen, briuch-
tenwir rund 100.000 Euro®, er-
klirt Schaible, der die Idee zu

den ,,Solidarititspaketen® hat-
te. Bislang konnten durch
Spenden gut 2.200 Gutscheine
verteilt werden. Rund 600 An-
trige befinden sich aktuell in
der Bearbeitung.

Dass der Verkauf der Biele-
feld-Masken bisher so rei-
bungslos funktioniert, liegt
auch an der unbiirokratischen
und unkonventionellen Ab-
wicklung, sagt Bitex-Ge-
schiftsfithrer Moritz Waltke.
»Man darf nicht vergessen, wir
sind von diesem Thema iiber-
rannt worden.”

Gleich zu Beginn der Krise
brachen, bei vielen anderen
Unternehmen auch, auch bei
Bitex die Auftrige ein. Waltke
entschied sich dafiir die Pro-
duktion zu verlagern. Statt
Kappen, T-Shirts und Polo-
hemden mit den Logos und
Schriftziigen von Unterneh-
men zu bedrucken, wurden
nun dringend notwendige
Schutzmasken hergestellt. Da-
von profitieren auch die Mit-
arbeiter. ,Wir mussten keine
Kurzarbeit anmelden und
konnten durch die hohe Mas-
ken-Nachfrage sogar noch ex-
terne Schneiderinnen mit ins
Boot holen®, sagt Waltke.

Zusammen mit Kati Béle-
fahr und Martin Knabenreich
von Bielefeld Marketing habe
man das Projekt schlieflich mit
einem sozialen Zweck verbun-
den. ,,Wir haben uns tberlegt,
wo kénnen wir gerade jetzt am
besten helfen®, sagt Bolefahr.
Der Blick fiel schnell aufdie Co-
rona-Hilfe der Stiftung Soli-
daritit. Waltke: ,,Eine Win-
Win-Win-Aktion.“
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Franz Schaible (m.) von der Corona-Hilfe nimmt von Bitex-Chef
Moritz Waltke (r.) und Marketing Geschiiftsfiihrer Martin Knaben-
reich den Scheck entgegen. FOTO: MORITZ TRINSCH




